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Nnkluzywny Swiadomy spotecznie
INspirujacy skuplony na przysz+toSc

globalny arbiter stylu dla kazdego,
Kto postrzega Swiat
pDrzez pryzmat dobrego gustu
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Are you in
or out?

WE explain
YOU decide
% An Exploration

"I-"'"Ius! The 24]‘%& g of Identity, Culture,
and Style in 2019

Byc GQ to byc postepowym. Nowoczesnym.
Awangardowym. Walczyc¢ o rownoSc wsrod wszystkich
ras, ptci, tozsamosci i orientacji. Domagac sie szacunku
dla wtasnej indywidualnosci i okazywac ten sam
szacunek wszystkim innym.

Will Welch, Global Editorial Director, GQ

GQ to magazyn, ktorego trzon stanowia dziennikarstwo,
fotografia i wzornictwo najwyzej proby.

GQ prowadzi dyskusje na temat wspotczesnej meskosci
oraz tworzy momenty ksztattujace kulture.
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HISTORIA GQ =

1931 1958

powstanie modowego w przededniu

magazynu Apparel Arts rewolucji obyczajowej
przynosi branzy

nadzieje na koniec
Wielkiego Kryzysu

i Lata MitoSci
magazyn zmienia
marke na meskie,

seksowne GQ

GQ wprowadza
nagrody
Men of the Year

THE MAKING OF
THE F1 MOVIE WITH

BRAD
PITT—-

DAMSON

{IDRIS N r’..,\'
n"p : il

LEWIS 2
HAMILTON .~ %

PLUS

INSIDETHE
STUNTASTIC . -
NEW MISSION:- ¢
IMPOSSIBLE

GQ przejmuje grupa
wydawnicza
Condé Nast

| wzbogaca go
o treSci ze Swiata
kultury, polityki
| stylu zycia

powstanie NASA i EWG
zapowiada na Zachodzie
okres prosperity,
pismo zmienia tytut
z Apparel Arts na
Gentlemen’s Quarterly

GQ to globalnie
rozpoznawalna,
prestizowa marka.
Do grona 20 edycji
Swiatowych dotacza
wersja polska.
GQPOLAND
staje sie faktem.
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GLOBALNY ook
ZASIEG web o ® . te . Twitter/X

147,4 M . 56M

: ® _
Unikalnych ‘ followerow
®

odston
o

video . . Facebook
2,8B . . 96 M
odtworzen o o followerow
_ _ YouTube TikTok
GQ gwarantuje dotarcie 1220 M * . 51M
do zaangazowane) subskrybentow followerow

globalnej publicznosci
na wszystkich platformach

Instagram
13,5M

Tfollowerow
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NA SWIECIE

GLOBALNY RAPORT wr

GQ to wiodacy na Swiecie magazyn
premium dla mezczyzn, dostarcza swoim
odbiorcom najlepsze tresci z zakresu mody,
stylu zycia, sportu na wielu platformach

11,5 M

czytelnikdow
print’u

29,1 M

S3,8 M

followersow
W soclal
mediach

unikalnych
uzytkownikow

Demografia Kogo przyciaga?
entuzjasci zakupowi 47% technofile 36%
mitoSnicy zdrowia i fithess 42% zwolennicy outdoor’ owi 34%
sympatycy fotografii 39% wielbiciele social mediow 34%

pasjonaci wystroju wnetrz 39% zapaleni czytelnicy newsowi 33%
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NA SWIECIE

21 SWIATOWYCHEDYCIJI L

UK
2:4Mm Polska
Francja Chiny Japonia
Us 6.0m Niemcy 8.5m 4.6m

Hiszpania Taiwan
4.8m Wiochy = B
3.5m

o0 Indie
4.8m




Start serwisu | premiera plerwszego numeru
Listopad 2025

CONDE NAST x NMA

New Media Wave
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Od lat marzytem o tym,

zeby GQ miato polska edycje.
Nie tylko dlatego, ze to
najlepszy meski tytut na
sSwiecie, wszyscy o tym wiedza,
ale dlatego, ze to w globalnej
wspolnocie kultur Zachodu,
Dalekiego i Bliskiego Wschodu
GQ to dowod przynaleznosci
do grona najszybciej
rozwijajacych sie regionow
Swiata. Wartosc¢ tej symboliki
tkwi w DNA GQ od czasow
Wielkiego Kryzysu, kiedy

to na przekor wszystkim
pesymistom wydawcy

Apparel Arts zapragneli byc
zwiastunem nadchodzace)

prosperity. Trzydziesci lat
temu znakiem przynaleznosSci
do nhowoczesnhego Swiata

stata sie dla Polski obecnosSc
zachodnich marek w naszych
szarych wtedy i pustych
sklepach. Dzis, kiedy jesteSmy
dwudziesta gospodarka
Swiata, aktywnym czionkiem
NATO, w roku, kiedy nasz
rodak poleciat w kosmos, start
GQ Poland to koniecznosSc.
Poswiecitem kilka lat pracy

na to, zeby to marzenie spetnic.
| dzisiaj jest ten dzien.

Ta podroz wiasnie sie zaczyna
a Wy mozecie by¢ w niej
razem z nami.

Olivier Janiak, redaktor naczelny magazynu
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LOOK SHARP LIVESMART

KEITH
RICHARDS
TRACY
MORGAN
COLIN
FARRELL
MICHAEL
KEATON
FUTURE
NAOMI
CAMPBELL

QUENTIN
TARANTINO
AMY
SCHUMER
DONALD

TRUMP

LARRY
DAVID

JULIA
LOUIS-
DREYFUS
MARK
RUFFALO
& MORE

THE BUSINESS OF BEING .
KNOWLES-CARTER

Stuart McGurk
d by Christopher Hunt

AEW COLUMN?

Bear
Grylls

jOIns

GO!
With his
secrets of

urban
survival

PART 1: HOW TGO
BEHAVE IN THE OFFICE

TIMELESS

30-PAGE
WATCH
AND
JEWELLERY
SPECIAL

PLUS! HOW TO CHOOSE
YOUR NEXT VINTAGE PIECE

years on

How oy
one day ka0
changed e
football
forever

GET THE
COOLEST
SHOES
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PLANET

(RYAN GOSLING
WEARS THEM - AND
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Zzaangazowanie




CZYTELNIK

® Grupadocelowa:

(O—O aspirujacy, dobrze wyksztalceni, coraz czesciej zamozni

OO

mezczyzni i kobiety z pokolenia 30+ skupieni na
zrownowazonym, spetnionym zyciu, w ktorym maja czas na
rozwoOj osobisty i korzystanie ze zgromadzonego kapitatu.
Takze spotecznego

zainteresowania: biznes, styl, moda, uroda, polityka, sport,
sztuka, projektowanie wnetrz i kultura

@® Zaangazowanie miodego pokolenia:

OO
o-O

OO

tresSci eksplorujace wartosci i relacje

angazowanie mtodych czytelnikow poprzez przyjazny
interfejs pozwalajacy im na eksploracje zwiazkow pomiedzy
historia a jej odzwierciedleniem w modzie, kulturze
muzycznej i literackiej, wielkich plenerowych festiwalach

| kameralnych, ale istothnych wydarzeniach kulturalnych

specjalne wydania posSwiecone mtodemu pokoleniu,
z regularnymi sekcjami tworzonymi dla mtodych ludzi,
przez mtodych ludzi




OBSZARY KONTENTU

moda i styl

sport o o zegarki

i motoryzacja " " i bizuteria

sztuka . ‘ bizhes

‘ wellness
h I longevity

kultura

| lifestyle “

design
kobiety i architektura
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3600 druk - prasa
KO N C E PT 6 wydan magazynu + wydania specjalne

digital . . redakcja

strona internetowa - ° blisko ludzi
| soclal media

. (ha warszawskie]
Pradze)

wydarzenia, eventy, spotkania
| projekty specjalne
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STRATEGIA DIGITAL

Chcemy nie tylko uczestniczyc Strategia rozwoju i dotarcia Tl 4 L e

w dyskusjach na tematy wazne do odbiorcoéw: WP e i S DR, S
dla mezczyzn, ale przede : ' -
wszystkim je inicjowac. 0-O od samego poczatku

budowanie spotecznosci
w social mediach na

Watches

Stawiamy na magazynowa

j;\kccl)s_c trezc_:lli. ZawartoSc serwisu m.in. Instagramie, - o W N
pedzie ambitng, Inspirujaca Facebooku, YouTube o S e

| jednoczeSnie aktualna oraz AT ¥ =" i a5
hieoderwana od zycia codziennego ~ .- e i

nard evernight rara straps an nuptial trend to jump
on = here's why

czytelnikow z catej Polski. O-0
Chcemy zaskakiwac poprzez
forme i unikatowe podejScie do
tematow oraz promowac najlepsze
dziennikarstwo i najlepszych
autorow w swoich dziedzinach.

dywersyfikacja ruchu,
skupienie sie na
roznych zrodtach

pozyskiwanie czytelnikow
przez dziatania online
oraz offline

X

GO AECOMMENDS VIDIO

PrzySwieca nam cel tworzenia

takich materiatow, ktore O-O
chcesz wystac znajomym

do przeczytania.

nawigzywanie kontaktu

z odbiorcami z catej
Polski poprzez specjalnie
dedykowane im cykle

= Eight high protein meals you How Anders Hofman, aka The Why hybrid training needs to be How playing padel became a far
red a kcyj n e won't get bored of - starting leeman, stayed warm on his your new performance hack cooler, more sociable alternative

with pancakes record breaking Arctic Lo oy to tennis
adventure 2 PR I




STRATEGIA DIGITAL

Mozliwosci wspoipracy dla partnerow reklamowych:

O efektywna siatka reklamowa przyjazna uzytkownikowi,
ale spetniajaca ustalone zatozenia reklamowe

X

nowoczesne I wygodne rozwigzania programowe
| technologiczne

X

diugoterminowe lub tymczasowe partnerstwa
przy wybranej sekcji, podcascie lub cyklu w ramach
serwisu lub social mediow

standardowe treSci sponsorowane w formie artykutow,
wideo, postow, lokowanie produktow

obecnoSC w newsletterze, ktorego w takiej jakoSci nie ma
jeszcze na Polskim rynku

niestandardowe projekty obejmujace wszystkie
lub wybrane kanaty

zaangazowanie redakcji GQ w powstawanie tresci
dla partnerow

marketing afiliacyjny

58 & & & &

projekty skrojone na miare i dopasowane do oczekiwan
oraz zatozen partnerow
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The best watches for men: from G-
Shock to Rolex and everything in-
between
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HARMONOGRAM
WYDAWNICZY

numer dostarczenie pierwszy
wydania materiatow dzien sprzedazy
numer launch 30.10.2025 27.11.2025
01/2026 21.01.2026 11.02.2026
02/2026 18.03.2026 SHOZAOWAS
03/2026 20.05.2026 3.06.2026
numer extra 4.06.2026 25.06.2026
04/2026 30.07.2026 20.08.2026
05/2026 16.09.2026 /.10.2026
numer extra 28.10.2026 18.11.2026
OISYPAOMAS 18.11.2026 9.12.2026
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GQ

W POLSCE

CENNIK (prasa)

powierzchnia cena (PLN netto)
rozktaddowka otwierajaca 580 000
rozktadowka 480 000
[l oktadka 480 000
Il oktadka 280 000
|V oktadka 480 000
prawa strona 280 000
lewa strona 180 000
doptaty cena (PLN netto)
przygotowanie reklamy +20%
e
\r/\it(tl)??ni/ﬁwrznxateriale +20%
drugi reklamodawca +15%

Niestandardowe formy reklamy do indywidualnej kalkulacii.




KONTAKT

DZIAtL REKLAMY

Zbigniew Kokot

zZbigniew.kokot@gqg.pl
tel. 600 Q09 44]

Katarzyna Ryciak

katarzyna.ryciak@gqg.pl
tel. 692 440 134

Magdalena Jaworska

Magdalena.jaworska@qgg.pl
tel. /93 /97 9/9




